
Product - Товар
Price - Цена
Place – Место 
Promotion – Реклама 
Компания
ООО «Завод Высотных Конструкций»
(ТМ «Новая высота», производство и оптовая продажа стремянок, лестниц и высотных конструкций из алюминия)

	Элемент комплекса маркетинга
	Цели и мероприятия

	Product
	·   Расширение ассортимента за счет одной новой товарной группы (5 ассортиментных позиций) под новым брендом·   Расширение ассортимента существующих товарных групп на 1-3 позиции (в зависимости от товарной группы)

	Price
	·   Снижение себестоимости продукции за счет поиска других поставщиков качественных ингредиентов·   Разработка ценового позиционирования для всех брендов и товарных групп

	Place
	·   Увеличение количественной дистрибуции на 10%·   Выведение продукции в две федеральные сети, где она еще не представлена

	Promotion
	·   Обновление корпоративного сайта·   Разработка промо-сайта для нового бренда
·   Проведение федеральной маркетинговой акции формата «Обменяй баллы на подарок»
·   Проведение рекламной кампании на телевидении
·   Спонсорство выпускного бала «алые паруса» в Санкт-Петербурге
·   Размещение в прессе PR-статей о пользе продукции предприятия для здоровья



Основная ошибка, которую совершают компании – это изолированная проработка и управление каждым элементом. Именно это ведет за собой многочисленные потери. Важно понимать и всегда учитывать, что любое изменением в одном из элементов неизбежно сразу же или в отложенном периоде повлечет за собой изменения в других.

